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Lokalne SEO bez duzego budzetu — co
faktycznie dziala, a co tylko wyglada jak
dziatanie
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Wiekszos¢ wtascicieli matych firm ustugowych traci widocznos¢ w Google nie
dlatego, ze maja za maty budzet, ale dlatego, ze popetniaja kilka konkretnych
btedow na starcie. Ten artykut opisuje te btedy od najczestszego, pokazuje, ile
kazdy z nich kosztuje w praktyce, i daje checkliste dziatan, ktore mozna

wdrozy¢ bez wydawania pieniedzy.

I Biad pierwszy i najdrozszy: ignorowanie profilu w Google

Google Moja Firma, dzi$ funkcjonujaca pod nazwa Profil Firmy w Google, to punkt
wyjscia dla kazdego lokalnego biznesu. Profil nieuzupetniony albo nieodebrany przez
wtasciciela wyswietla sie nizej niz profile konkurentow, ktorzy poswiecili dostownie
godzine na uzupetnienie danych. To nie jest kwestia algorytmu — to mechanizm

rankingowy oparty na kompletnosci i aktywnosci.

Jak ten btad wyglada w praktyce? Firma ma profil, ale godziny otwarcia sg puste lub
nieaktualne, kategoria dziatalnosci jest zbyt ogolna, a zdjecia nie byty dodawane od
dwoch lat. Google traktuje taki profil jako mato wiarygodny sygnat i obniza jego
pozycje w pakiecie lokalnym, czyli w tym fragmencie wynikow, ktory pojawia sie z

mapa.

Koszt btedu: zero ztotych bezposrednio, ale utracony ruch z wyszukiwan lokalnych to
realne zapytania, ktore trafiaja do konkurenta. Naprawa: odebraj profil, uzupetnij
wszystkie pola, wybierz precyzyjng kategorie gtéwna i dodaj co najmniej piec
aktualnych zdjec¢. Nastepnie zaplanuj regularne wpisy — przynajmniej raz na dwa

tygodnie.

I Kolejne putapki, ktore hamuja widocznos¢ lokalna

1 Niespéjne dane NAP w réznych miejscach w sieci



NAP to skrot od Name, Address, Phone — nazwa firmy, adres i numer telefonu. Jesli te
dane rdznig sie miedzy profilem Google, strona WWW, katalogami branzowymi i
mediami spotecznosciowymi, algorytm traci pewno$¢ co do tozsamosci firmy.
Najczestszy wariant: inna wersja nazwy ulicy lub rézne formaty numeru telefonu.
Naprawa: przeprowadz audyt wszystkich miejsc, w ktérych firma jest wymieniona, i

ujednoli¢ dane do jednej wersji.

2 Brak strony zoptymalizowanej pod lokalizacje

Samo posiadanie strony WWW nie wystarczy. Jesli na stronie nie ma wyraznego
odniesienia do miasta lub dzielnicy, w ktorej dziata firma, Google nie ma podstaw, by
wyswietli¢ ja w wynikach lokalnych dla fraz z nazwa miejscowosci. Naprawa: dodaj
do tresci strony nazwe obstugiwanego obszaru, osadz mape Google i zadbaj o to, zeby

adres byt widoczny w stopce — nie tylko na podstronie kontaktowej.

3 Pomijanie opinii klientow jako sygnatu rankingowego

Liczba opinii i srednia ocena wptywaja na pozycje w pakiecie lokalnym. Firmy, ktére
aktywnie prosza klientéw o wystawienie opinii po zakonczeniu ustugi, systematycznie
wyprzedzaja tych, ktorzy czekaja, az opinia pojawi sie sama. Naprawa: wyslij
klientowi link do formularza opinii w Google zaraz po realizacji zlecenia — przez SMS

lub e-mail. Nie pros o ocene przed wykonaniem ustugi.

4 Tresci na stronie pisane bez myslenia o intencji lokalnej

Strona opisuje zakres ustug jezykiem ogdlnym, bez zadnego odniesienia do lokalnego
kontekstu. Klient szukajacy hydraulika w Pradze Potudnie nie trafi na strone, ktéra
mowi tylko hydraulik Warszawa. Naprawa: tworz oddzielne podstrony dla konkretnych
dzielnic lub miejscowosci, jesli firma obstuguje wiekszy obszar. Kazda taka podstrona

powinna zawierac unikalng tresc, a nie kopiowany szablon z podmieniong nazwa.

5 Zaniedbana struktura techniczna strony

Powolne tadowanie na urzadzeniach mobilnych, brak certyfikatu SSL, nieczytelna
struktura URL — to btedy techniczne, ktore obnizajg pozycje niezaleznie od tego, jak
dobra jest tres¢. Wiekszos¢ matych firm nie zdaje sobie sprawy, ze ich strona taduje
sie przez pie¢ sekund na telefonie, bo nikt tego nie zmierzyt. Naprawa: sprawdz
wyniki w Google PageSpeed Insights — to bezptatne narzedzie, a wynik ponizej 50

punktow na mobile to sygnat, ze cos wymaga poprawy.

6 Brak obecnosci w lokalnych katalogach i serwisach branzowych

Wpis w Panoramie Firm, Yelp, Zomato (dla gastronomii) czy branzowych katalogach to
nie relikt przesztosci — to sygnat dla Google, ze firma istnieje i jest aktywna w
okreslonej lokalizacji. Btad polega na tym, ze wiele firm albo nie ma takich wpisow w
ogole, albo ma wpisy z https://poradnik-pingowanie-

seo.raidersfanteamshop.com/ile-kosztuje-pozycjonowanie-strony-widelki-i-co-na-nie-
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wplywa nieaktualnymi danymi. Naprawa: zidentyfikuj trzy do pieciu katalogow
istotnych dla swojej branzy i uzupetnij lub utworz tam profile z aktualnymi danymi
NAP.

Putapka pozornej aktywnosci Kupowanie recenzji od fatszywych kont, masowe
dodawanie do katalogdéw bez weryfikacji jakosci oraz kopiowanie tresci miedzy
podstronami lokalizacyjnymi to dziatania, ktére moga skutkowac obnizeniem
widocznosci lub zawieszeniem profilu przez Google. Efekt jest odwrotny do
zamierzonego — zamiast poprawi¢ pozycje, firma znika z wynikow lokalnych na
tygodnie lub miesigce. Pozycjonowanie lokalne oparte na spamie nie jest tansza

alternatywa — to droga do utraty tego, co juz udato sie zbudowac.

Checklista dziatan bezbudzetowych — co zrobi¢ w
pierwszej kolejnosci

Ponizsza lista obejmuje wytacznie dziatania, ktore nie wymagaja wydatkow. Czes¢ z
nich zajmie godzine, czes¢ — kilka tygodni systematycznej pracy. Efekty zaleza od
konkurencyjnosci lokalnego rynku: w mniejszych miejscowosciach zmiany sa widoczne
szybciej, w duzych miastach — po dtuzszym czasie. To osobne zagadnienie, bo roznice
miedzy SEO lokalnym w duzym miescie a mniejszymi rynkami majg wtasne

uwarunkowania, ktére omawiamy w innym tekscie z tej serii.

v Odbierz i zweryfikuj Profil Firmy w Google — bez weryfikacji profil ma

ograniczone mozliwosci edycji

v'Uzupetnij wszystkie pola profilu: godziny otwarcia, opis firmy, kategoria gtowna

i kategorie dodatkowe, atrybuty ustug

v'Dodaj minimum pie¢ zdjecé: zewnetrze budynku, wnetrze, zdjecie zespotu lub
realizacji — bez stockow

v Ujednoli¢ dane NAP na stronie WWW, w stopce i na wszystkich profilach

zewnetrznych
v'Zainstaluj certyfikat SSL, jesli adres strony nie zaczyna sie od https

v'Sprawdz szybkos¢ strony w PageSpeed Insights i zanotuj gtéwne problemy do

poprawy

v'Dodaj na stronie gtéwnej lub w stopce petny adres firmy i obszar obstugi
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v Utworz lub zaktualizuj wpisy w trzech do pieciu katalogach branzowych z

identycznymi danymi NAP

v'Wyslij pierwszemu klientowi w tym tygodniu prosbe o opinie w Google z

bezposrednim linkiem

v'Zaplanuj co najmniej dwa wpisy miesiecznie w Profilu Firmy — aktualnosci,

zdjecia z realizacji, zmiany w ofercie

v Odpowiedz na wszystkie dotychczasowe opinie — zaréwno pozytywne, jak i

negatywne

Z praktyki (dane uproszczone)

Pracowalismy z firma $wiadczaca ustugi remontowe w sredniej wielkosci miescie.
Profil w Google byt nieodebrany, strona tadowata sie przez siedem sekund na
telefonie, a dane adresowe roznity sie miedzy strong a katalogami. W pierwszym
miesigcu skupiliSmy sie wytacznie na dziataniach bezbudzetowych: odebranie
profilu, ujednolicenie NAP, dodanie zdje¢, skrocenie czasu tadowania strony przez
kompresje obrazéw i zmiane ustawien cache. W ciagu szesciu tygodni liczba
wyswietlen profilu w Google wzrosta orientacyjnie o potowe, a telefony z
zapytaniami ofertowymi — wedtug relacji wtasciciela — pojawiaty sie czesciej. Nie
da sie tu rozdzieli¢ wptywu poszczegélnych dziatan, bo wdrazalismy je réwnolegle.
Mozemy natomiast powiedzie¢, ze zadna z tych zmian nie wymagata wydatku na

reklame — tylko czasu i systematycznosci.

Chcesz wiedzie¢, ktére z tych btedéw popetnia Twoja firma?

» Przejrzymy Twoj profil, strone i dane lokalne, a nastepnie wskazemy konkretne punkty

do poprawy — bez ogélnikow.: Zamoéw bezptatny przeglad
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