
כדי לזהות מילות מפתח עם פוטנציאל המרה גבוה, לא מספיק לבדוק כמה אנשים מחפשים אותן בחודש. צריך להבין מי
עומד מאחורי החיפוש, באיזה שלב הוא נמצא, מה הוא באמת רוצה לעשות, ואילו ביטויים מעידים על נכונות להשאיר ליד,
להתקשר או לקנות. כאן בדיוק מחקר מילות מפתח טוב נבדל ממסמך יפה עם נפחי חיפוש, הוא מתרגם נתונים
להחלטות עסקיות. בעלי עסקים בישראל נופלים לא פעם על ביטויים שמביאים תנועה זולה, אבל לא מכניסים פניות, בזמן

שביטויי זנב ארוך קטנים יותר מייצרים יחס המרה גבוה פי כמה.

מה בעצם מבדיל בין תנועה לבין פוטנציאל המרה
מילת מפתח טובה היא לא בהכרח זו עם המספר הכי גבוה במתכנן מילות המפתח של גוגל. מילת מפתח טובה היא זו
שמביאה את הגולש הנכון, בזמן הנכון, אל העמוד הנכון. אם מישהו מחפש "מה זה ייעוץ משכנתאות", הוא כנראה בשלב

למידה. אם הוא מחפש "יועץ משכנתאות פרטי בתל אביב מחירים", יש כאן כוונה בשלה הרבה יותר.

בפועל, ניתוח כוונת חיפוש הוא לב העבודה. מחפשים לזהות האם מדובר בכוונה אינפורמטיבית, השוואתית, מסחרית או
טרנזקציונית. מילות מפתח עם כוונת רכישה כוללות לרוב רמזים ברורים כמו מחיר, הזמנה, שירות, קרוב אליי, לפי עיר,
דחוף, המלצות, השוואה, או מותג ספציפי. כשעושים מחקר מילות מפתח לעסק ולא מסתפקים בטבלת נפחים, מגלים

מהר מאוד שביטוי של 90 חיפושים בחודש יכול להיות שווה יותר מביטוי של 4,400 חיפושים.

דוגמה ישראלית מוכרת מגיעה מעולם עורכי הדין. הביטוי "עורך דין" עצום בנפח, אבל מעורפל מאוד. לעומת זאת, "עורך
דין תאונת עבודה בחיפה" או "עורך דין ירושה בפתח תקווה המלצות" מביאים הרבה פחות חיפושים, אך בדרך כלל הרבה
יותר פניות רלוונטיות. אותו עיקרון נכון גם כשמבצעים מחקר מילות מפתח לחנות אונליין, לעסק מקומי או לאתר

שירותים.

מחקר מילות מפתח לעסק מתחיל מהכוונה, לא מהכלי
הרבה בעלי עסקים שואלים איך לדעת מה הלקוחות שלי מחפשים בגוגל, ומיד רצים לכלים. אבל לפני הכלי צריך להבין
את העסק. אילו שירותים הכי רווחיים, אילו מוצרים נסגרים מהר, מהו זמן ההבשלה של לקוח, ואילו שאלות עולות

בשיחות מכירה. מחקר מילות מפתח לעסק צריך להתחיל מהחיבור בין שיווק, מכירות ורווחיות.

אם קליניקה אסתטית מרוויחה בעיקר מהשתלות שיער ולא מטיפולי ייעוץ כלליים, אין היגיון להשקיע את רוב התקציב
בתוכן שמביא גולשים שמחפשים מידע כללי על נשירה. לעומת זאת, "השתלת שיער בטורקיה או בישראל", "השתלת
שיער מחיר", ו"השתלת שיער לפני ואחרי" עשויים לגלות כוונה הרבה יותר מתקדמת. במחקר מילות מפתח לאתר צריך

תמיד לשאול לא רק מה מחפשים, אלא גם מה משתלם לקדם.

כאן נכנס גם ההבדל בין חיפוש רחב לבין חיפוש בשל. ביטוי רחב מושך יותר קהל, אבל לא בהכרח את הקהל שיפעל.
ביטוי בשל מצמצם נפח, אבל מקרב את המשתמש לפעולה. לכן תעדוף מילות מפתח לקידום אורגני נעשה לפי שילוב של

נפח, רלוונטיות, כוונה, תחרות ושווי עסקי.

איך עושים מחקר מילות מפתח שמחפש כסף, לא רק קליקים
איך עושים מחקר מילות מפתח בצורה נכונה? מתחילים מאיסוף של עולמות התוכן והשירותים, ממשיכים להרחבת
ביטויים, ורק אחר כך מדרגים אותם לפי פוטנציאל. במחקר מילות מפתח בגוגל אני ממליץ לאסוף מידע מארבעה מקורות
לפחות: תוצאות החיפוש עצמן, Google Search Console אם האתר כבר פעיל, שיחות מכירה ושירות, וכלים למחקר

מילות מפתח.

ממפים את כל השירותים, המוצרים, האזורים הגיאוגרפיים והשאלות שחוזרות מול לקוחות.1. 

מרחיבים את הרשימה עם הצעות השלמה אוטומטית, חיפושים קשורים, ומתכנן מילות המפתח של גוגל.2. 

מבצעים בדיקת נפח חיפוש של מילות מפתח לצד בדיקת תחרות על מילות מפתח.3. 



בודקים ידנית את דף התוצאות כדי להבין מי כבר מדורג ומה גוגל חושב שהמשתמש רוצה.4. 

מסמנים כל ביטוי לפי כוונה, רווחיות, קושי קידום והתאמה לעמוד קיים או עתידי.5. 

השלב הידני קריטי. אם מחפשים ביטוי ורואים שגוגל מציג בעיקר מדריכים, כנראה שמדובר בכוונה לימודית. אם רואים דפי
שירות, מפות, מחירים והשוואות, הכוונה לרוב מסחרית יותר. זו אחת הסיבות לכך שמחקר מילות מפתח לקידום אורגני

לא יכול להישען רק על אקסל.

הסימנים שמגלים מילות מפתח עם כוונת רכישה
יש ביטויים שמאותתים על המרה כמעט בלי צורך בפרשנות. מי שמחפש "רואה חשבון לעוסק מורשה בתל אביב",
"הדברה נגד טרמיטים מחיר", או "חברת ניקיון משרדים ברמת גן" נמצא עמוק יותר במשפך ממי שמחפש "מה זה עוסק

מורשה", "חרקים בבית", או "איך לבחור חברת ניקיון".

הסימנים השכיחים ביותר הם שילוב של שירות ספציפי, בעיה ברורה, מיקום, מחיר, זמן, ואמון. גם מונחים כמו "מומלץ",
"דחוף", "24/7", "ליד הבית", "השוואת מחירים", "כמה עולה", ו"ייעוץ" יכולים להעיד על שלב קרוב לפנייה. מצד שני, צריך

להיזהר. לא כל מי שמחפש "כמה עולה" מוכן לקנות, לפעמים הוא עדיין רק בודק היתכנות.

במחקר מילות מפתח לעסקים קטנים, לעיתים דווקא ביטויי זנב ארוך הם המכרה האמיתי. הם פחות נוצצים, אבל
מדויקים יותר. עבור מאמנת כושר, "מאמנת כושר" רחב מדי. "מאמנת כושר לנשים אחרי לידה בראשון לציון" הוא ביטוי

קטן בהרבה, אך הסיכוי להמרה שלו לרוב גבוה משמעותית.

בדיקת נפח חיפוש, תחרות ורווחיות, כך מאזנים נכון
בדיקת נפח חיפוש של מילות מפתח חשובה, אבל היא רק מדד אחד. נפח גבוה עם תחרות עזה ובלי כוונה מסחרית עלול

להיות מלכודת. מנגד, מילות מפתח עם תחרות נמוכה ונפח צנוע עשויות להפוך לעוגן של לידים קבועים.

כדי לקבל החלטה, כדאי להסתכל על ארבעה פרמטרים יחד: רלוונטיות עסקית, כוונת חיפוש, קושי קידום, ופוטנציאל
כלכלי. הפוטנציאל הכלכלי מושפע גם מערך הלקוח. לעורך דין לדיני עבודה מספיקות לעיתים כמה פניות איכותיות

בחודש כדי להצדיק השקעה, בעוד שבחנות אונליין של מוצרים זולים יש צורך בכמות מכירות גדולה יותר.

ביטוי נפח חיפוש משוער כוונת חיפוש תחרות פוטנציאל המרה עורך דין גבוה רחבה ולא ברורה גבוהה מאוד בינוני עורך
דין תאונת עבודה חיפה נמוך עד בינוני מסחרית ברורה בינונית גבוה מה זה תאונת עבודה בינוני אינפורמטיבית בינונית

נמוך עד בינוני עורך דין תאונת עבודה מחיר פגישה נמוך השוואתית ומסחרית נמוכה עד בינונית גבוה מאוד

זו בדיוק הסיבה שכששואלים כמה עולה מחקר מילות מפתח, התשובה תלויה בעומק הניתוח. מסמך שרק מציג נפחים
הוא זול יותר, אבל גם פחות שימושי. שירותי מחקר מילות מפתח רציניים כוללים לרוב גם הערכת כוונה, מיפוי לעמודים,

בדיקת מתחרים והמלצות לתעדוף.

מחקר מילות מפתח של מתחרים חושף הזדמנויות שלא רואים לבד
מחקר מילות מפתח של מתחרים עוזר להבין לאילו עמודים גוגל כבר נותן אמון, אילו נושאים זוכים לביקוש, ואיפה יש
חורים שכדאי לתקוף. אם מתחרה מקבל תנועה מעמוד "מחירון איטום גגות" ואתם מציעים את השירות הזה אבל אין לכם
עמוד ייעודי, זו נורה ברורה. אם כמה מתחרים מופיעים על "טיפול שורש ביום אחד" ואתם כותבים רק על "מרפאת

שיניים", סביר שאתם מפספסים כוונה מסחרית ממוקדת.

הטעות הנפוצה היא להעתיק את רשימת המילים של המתחרה בלי לבדוק האם מחקר מילות מפתח לעסק היא באמת
מתאימה לעסק. לא כל מה שעובד לרשת ארצית יעבוד לעסק קטן עם אזור שירות מצומצם. במחקר מילות מפתח לעסק
מקומי, חשוב לזהות איפה למתחרים יש יתרון מותג ואיפה דווקא לעסק קטן יש הזדמנות עם מסר חד, שירות מהיר או

כיסוי גיאוגרפי מדויק.

https://en.wikipedia.org/wiki/?search=%D7%9E%D7%97%D7%A7%D7%A8%20%D7%9E%D7%99%D7%9C%D7%95%D7%AA%20%D7%9E%D7%A4%D7%AA%D7%97%20%D7%9C%D7%A2%D7%A1%D7%A7


כדאי גם לבדוק אילו עמודים המתחרים בנו, לא רק אילו מילים הם מקדמים. זה מחדד בחירת מילות מפתח לעמודי שירות,
וגם מסייע להבין איזה סוג תוכן נדרש כדי להתחרות באמת.

מחקר מילות מפתח לפי עיר, מוצר ושלב במשפך
בישראל, לוקליות משנה הכול. מחקר מילות מפתח לפי עיר עובד היטב בתחומים כמו עורכי דין, רואי חשבון, רפואה
פרטית, ניקיון, אינסטלציה, אדריכלות וטיפולים. החיפוש "פסיכולוג ילדים" שונה מאוד מ"פסיכולוג ילדים בכפר סבא",
והדף שצריך להופיע עבורו שונה בהתאם. גוגל גם לוקח בחשבון מרחק, Google Business Profile, אזכורי מיקום ותוכן

מקומי רלוונטי.

מחקר מילות מפתח לחנות אונליין דורש היגיון מעט אחר. כאן כדאי להפריד בין ביטויי קטגוריה, ביטויי מוצר, מותגים, ודפי
השוואה או מדריך. מי שמחפש "נעלי ריצה לנשים אסיקס מידה 39" נמצא קרוב יותר לקנייה ממי שמחפש "איך לבחור

נעלי ריצה". שניהם חשובים, אבל לאותו שלב ולאותו עמוד.

באתרי שירותים, כדאי לבצע מיפוי מילות מפתח לעמודי האתר לפי שלושה צירים: שירות, מיקום, וכוונה. זה מונע
קניבליזציה, מצב שבו כמה עמודים מתחרים זה בזה על אותו ביטוי, ומגדיל את הסיכוי שכל עמוד יתאים לשאילתה

ספציפית.

עמוד שירות ראשי לביטוי רחב יחסית, למשל "הדברת טרמיטים".

עמוד לפי עיר לביטוי כמו "הדברת טרמיטים בירושלים".

עמוד מידע תומך לביטוי אינפורמטיבי כמו "איך מזהים טרמיטים בבית".

עמוד מחיר או שאלות נפוצות לביטויים הכוללים "כמה עולה" או "מחיר".

קיבוץ, מיפוי ותעדוף, מה עושים אחרי הרשימה
רשימת מילים לבדה לא מקדמת אתר. צריך קיבוץ מילות מפתח לפי נושאים, להבין אילו ביטויים שייכים לאותו עמוד, ואילו
מצדיקים עמוד נפרד. זה השלב שבו הופכים מחקר מילות מפתח לאתר לתוכנית עבודה אמיתית. אם כמה ביטויים

מייצגים אותה כוונה, אין צורך לפתוח עמוד לכל ביטוי. לעומת זאת, אם הכוונה שונה, צריך לפצל.

מיפוי מילות מפתח לעמודי האתר צריך להתחשב גם במבנה הקיים. לפעמים עדיף לחזק עמוד שירות קיים עם תתי
נושאים, ולפעמים נכון יותר ליצור עמוד חדש. באתרי תוכן, מחקר מילות מפתח לבלוג צריך להזין בניית תוכנית תוכן לפי

מילות מפתח שמלווה את המשתמש משלב ההתעניינות ועד לשלב הבחירה.

דוגמה פרקטית: רופא שיניים יכול לבנות עמוד שירות עבור "יישור שיניים שקוף", מאמר תומך עבור "יישור שיניים שקוף
למבוגרים", ומאמר השוואתי עבור "אינויזליין מול קשתיות שקופות אחרות". שלושתם קשורים, אבל כל אחד עונה על
כוונה שונה. זה גם משפר תעדוף מילות מפתח לקידום אורגני וגם מגדיל את הסיכוי שהאתר יתפוס יותר נקודות כניסה

איכותיות.

מי שמבקש דוגמה לדוח מחקר מילות מפתח צריך לוודא שהדוח כולל לפחות: הביטוי, נפח משוער, כוונת חיפוש, רמת
תחרות, סוג העמוד המומלץ, עדיפות לביצוע, והערות אסטרטגיות. אחרת, קשה להפוך את המסמך לפעולה.

כלים למחקר מילות מפתח, ומה כל אחד באמת נותן
כלים למחקר מילות מפתח הם אמצעי, לא מטרה. מתכנן מילות המפתח של גוגל טוב להבנת כיוונים כלליים וטווחי נפח.
Google Search Console מצוין כדי לראות על מה האתר כבר מקבל חשיפות וקליקים. כלים מסחריים עוזרים למצוא
וריאציות, להעריך קושי ולבצע מחקר מילות מפתח של מתחרים. אבל את ההחלטה הסופית חייבים לחבר לתוצאות

בפועל ולבדיקה ידנית של ה-SERP, כלומר דף תוצאות החיפוש.



בעלי עסקים שואלים לעיתים איך לבחור מילות מפתח לאתר בלי להסתבך. הדרך הפשוטה היא לשלב בין נתוני חיפוש
לבין שאלת הסיכוי להמרה. אם הייתם צריכים לבחור בין ביטוי עם 1,000 חיפושים ויחס המרה של 0.3 אחוז, לבין ביטוי עם
120 חיפושים ויחס המרה של 4 אחוזים, ברוב המקרים הביטוי השני יעשה יותר כסף, ובדרך כלל גם יתקדם מהר

velolinx.co.il יותר.

ביטויי זנב ארוך הם דוגמה קלאסית. הם לא תמיד מרשימים בגיליון, אבל הם מספרים סיפור חד. בחיפושים האלה
המשתמש כבר הגדיר את הבעיה, הפתרון, המיקום או סוג השירות, ולכן קל יותר לייצר עמוד שתואם בדיוק למה שהוא

מחפש.

שאלות נפוצות

איך לדעת אם מילת מפתח מביאה לקוחות ולא רק גולשים?

בודקים את כוונת החיפוש שלה, את סוג התוצאות שגוגל מציג, ואת מידת הספציפיות של הביטוי. אם הביטוי כולל שירות,
מיקום, מחיר, בעיה ברורה או השוואה לפני רכישה, לרוב יש לו פוטנציאל המרה טוב יותר מביטוי כללי.

מה עדיף, מילות מפתח עם נפח גבוה או מילות מפתח עם תחרות נמוכה?

ברוב האתרים הצומחים עדיף להתחיל עם מילות מפתח עם תחרות נמוכה או בינונית שיש להן כוונה ברורה. כך אפשר
לצבור תנועה איכותית ותוצאות מהירות יחסית, ורק בהמשך להתרחב לביטויים רחבים ותחרותיים יותר.

כמה עולה מחקר מילות מפתח בישראל?

המחיר משתנה לפי עומק העבודה, היקף האתר, מספר התחומים והאם מדובר גם במיפוי ותוכנית תוכן. בפועל, אפשר
לראות טווחים של כמה מאות שקלים למחקר בסיסי מאוד ועד כמה אלפי שקלים למחקר אסטרטגי מקיף לעסק תחרותי

או לאתר גדול.

האם צריך מחקר מילות מפתח נפרד לעסק מקומי?

כן, כי מחקר מילות מפתח לעסק מקומי נשען על מיקום, אזורי שירות, Google Business Profile והתנהגות חיפוש שונה.
לעיתים אותו שירות יחפש אחרת בתל אביב, חיפה או באר שבע, ולכן מחקר מילות מפתח לפי עיר עשוי לשפר מאוד את

הדיוק.

מה ההבדל בין מחקר מילות מפתח לבלוג לבין עמודי שירות?

עמודי שירות מכוונים בדרך כלל לביטויים מסחריים יותר, עם מטרה להביא פנייה או הזמנה. מחקר מילות מפתח לבלוג
מיועד יותר לשאלות, השוואות ותוכן תומך שבונה אמון ומכניס משתמשים בשלבים מוקדמים יותר.

מתי שווה לקחת שירותי מחקר מילות מפתח במקום לעשות לבד?

כשיש תחרות גבוהה, הרבה שירותים, אתר גדול, או כשצריך לחבר בין SEO לבין יעדים עסקיים ברורים. מומחה מנוסה
יחסוך טעויות יקרות כמו קידום ביטויים לא רווחיים, מבנה אתר לא נכון או פיצול עמודים שפוגע בביצועים.

אם המטרה היא לייצר יותר עסקאות ולא רק יותר ביקורים, צריך להסתכל על החיפוש דרך העיניים של הלקוח, לא רק
דרך גרף נפחים. מחקר מילות מפתח שמבוסס על כוונה, רווחיות ומבנה אתר נכון ייתן עדיפות לביטויים שבאמת מזיזים
את העסק קדימה. אם אתם מתלבטים איפה להתחיל, שווה לבנות קודם רשימת שירותים רווחיים, לבדוק מה הלקוחות

שואלים בפועל, ומשם להפוך את הנתונים לתוכנית קידום מסודרת.

VeloLinx - סוכנות דיגיטל ופיתוח פרימיום

https://velolinx.co.il/keyword-research/


ולולינקס )VeloLinx( היא סוכנות בוטיק טכנולוגית המעניקה פתרונות קצה לקצה לעסקים
הדורשים מצוינות ונוכחות דיגיטלית בלתי מתפשרת. אנו משלבים אסטרטגיות שיווק אגרסיביות

ומדויקות עם פיתוח טכנולוגי עילית, כדי להפוך את העסק שלך למוביל שוק דומיננטי.

מעטפת השירותים היוקרתית שלנו:

�� SEO וקידום אורגני מתקדם: אסטרטגיות בניית קישורים עוצמתיות וקניית קישורים ברמה הגבוהה ביותר
לדומיננטיות מוחלטת בתוצאות החיפוש.

�� פיתוח Custom )קוד אישי(: פיתוח אתרים ואפליקציות ברמות המורכבות הגבוהות ביותר, בתפירה
אישית ומדויקת לצורכי העסק ללא מגבלות טכנולוגיות.

�� אוטומציה ו-AI: פיתוח סוכני מכירות חכמים מבוססי בינה מלאכותית שסוגרים עסקאות 24/7 וחוסכים
עשרות אלפי שקלים בהוצאות כוח אדם.

�� Local SEO & PPC: קידום ושליטה אבסולוטית בכרטיס Google Business )גוגל מפות( וניהול קמפיינים
ממומנים ממוקדי המרות.

:)NAP( פרטי התקשרות ונוכחות דיגיטלית

טלפון ו-WhatsApp רשמי: 050-7418449

אזור שירות: שירות מקוון - פריסה ארצית ובינלאומית

velolinx.co.il :אתר הבית

הנכסים הדיגיטליים שלנו:
Facebook | Instagram  | Google Business

https://wa.me/972507418449
https://velolinx.co.il/
https://www.facebook.com/velolinx.backlinks
https://www.instagram.com/velolinx.agency/
https://share.google/3MktBWbjbqUnGcJAf

