
התשובה הקצרה היא שפרסום ממומן ברילס מתאים בדרך כלל לשלבי חשיפה, חימום ובניית עניין, בעוד פרסום בסטורי
באינסטגרם עובד מצוין בשלבי פעולה מהירים יותר, כמו הקלקה, שיחה בוואטסאפ או השארת ליד. הבחירה הנכונה
תלויה פחות בפורמט עצמו ויותר במיקום של הלקוח בתוך המשפך, בתקציב, ובאיכות הקריאייטיב. עסקים שרצים ישר
על מכירה עם רילס, או מנסים לספר סיפור עמוק מדי בסטורי, שורפים תקציב בלי להבין למה התוצאות חלשות.
כשמסתכלים על הנתונים נכון, רואים שלכל פורמט יש תפקיד שונה, ולעיתים השילוב ביניהם הוא מה שמייצר החזר על

הוצאות פרסום טוב באמת.

איך לחשוב על המשפך לפני שבוחרים פורמט
בניהול קמפיינים ממומנים, השאלה אינה "מה עובד יותר", אלא "מה עובד יותר בשלב הנכון". משפך שיווקי הוא הדרך
שבה קהל עובר מהיכרות ראשונה עם העסק ועד רכישה או פנייה. בראש המשפך אנשים עדיין לא מכירים אתכם, באמצע
הם כבר בוחנים פתרונות, ובתחתית הם קרובים לפעולה. לכן קידום ממומן לעסקים חייב להתאים את המסר, המבנה

והפורמט לכוונת המשתמש.

רילס נצרך כמו תוכן בידורי או מעורר סקרנות. המשתמש גולל מהר, נחשף לתוכן חדש, ומוכן להקדיש כמה שניות אם
תפסתם אותו נכון. סטורי, לעומת זאת, נצרך בסביבה אינטימית יותר, לעיתים אצל קהל שכבר מכיר את המותג או לפחות
מגיב מהר יותר לקריאה לפעולה. לכן קידום ממומן באינסטגרם לא נמדד רק לפי עלות צפייה או עלות קליק, אלא לפי

התאמה בין הפורמט למטרה העסקית.

דוגמה שכיחה מהשוק הישראלי: קליניקה אסתטית בתל אביב יכולה להשתמש ברילס כדי להציג תהליך, תוצאה, או טיפ
קצר שמושך קהל קר. לאחר מכן, בסטורי, היא תציג הצעה ברורה עם "שלחי הודעה", או קישור לעמוד קביעת תור.
לעומת זאת, חנות איקומרס קטנה שמוכרת מוצר במחיר נמוך יחסית, כמו 149 עד 249 ש"ח, יכולה לפעמים למכור

ישירות גם דרך סטורי עם קוד קופון, במיוחד אם יש כבר תנועה קודמת ורימרקטינג.

מתי פרסום ממומן ברילס נותן יתרון ברור
רילס חזק במיוחד כשצריך להרחיב קהל ולהכניס מותג חדש לשיחה. האלגוריתם בנוי לחשיפה, והמשתמשים רגילים
לצרוך שם תוכן דינמי, מהיר, אותנטי ופחות "פרסומי" במראה שלו. לכן פרסום באינסטגרם לעסקים דרך רילס מצליח

בעיקר כאשר המסר נראה כמו תוכן שאנשים רוצים לראות, לא כמו מודעה שצועקת עליהם.

בראש המשפך רילס עוזר לייצר שלושה דברים: עצירה בגלילה, זכירות, ותחושת רלוונטיות. אם אתם משרד עורכי דין,
מאמנת כושר, מותג אופנה או חברת שירותים B2B, אפשר לקחת שאלה אמיתית שהלקוחות שואלים ולהפוך אותה
לקטע קצר של 15 עד 30 שניות. זה יעבוד טוב יותר מסלייד סטטי עם טקסט צפוף. הפורמט מתאים במיוחד גם כשיש
צורך בהפקת סרטוני פרסום לפייסבוק ולאינסטגרם כחלק ממערך קריאייטיב רחב יותר, כי אפשר למחזר את אותו וידאו

גם לסטורי, גם לפיד, וגם לקמפיינים נוספים.

מבחינת עלויות, כמה עולה פרסום באינסטגרם דרך רילס משתנה מאוד לפי קהל, תחום, עונתיות ורמת התחרות.
בעסקים קטנים בישראל אפשר לראות לפעמים עלויות צפייה נמוכות יחסית, אבל זה לא אומר שהקמפיין יעיל. אם
הסרטון מביא הרבה צפיות אך מעט כניסות לפרופיל, מעט שמירות או מעט מעבר לשלב הבא, החשיפה זולה אך לא

בהכרח רווחית.

רילס פחות מתאים כשהצעת הערך מורכבת מאוד ודורשת הסבר ארוך, או כשיש צורך מיידי בפרטים כמו מחיר, אזור
שירות, מבצע או לוח זמנים. במקרים כאלה, הוא טוב כשלב מקדים, לא כנקודת הסיום.

מתי פרסום בסטורי באינסטגרם עובד טוב יותר
סטורי הוא פורמט קצר, ישיר, ומאוד ממוקד פעולה. הוא תופס את כל המסך, בלי הסחות של פיד מסביב, ולכן הוא מעולה
להצעות ממוקדות: שלחו הודעה, קבלו הצעת מחיר, השאירו פרטים, הורידו מדריך, או קנו עכשיו. בעבודה שוטפת של



ניהול קמפיינים בפייסבוק ובאינסטגרם, סטורי משמש הרבה פעמים ככלי סגירה, במיוחד בקמפיינים חמים יותר.

עסקים ישראליים רבים רואים שסטורי מייצר CTR, כלומר שיעור הקלקה, גבוה יותר מרילס כאשר הקהל כבר מכיר את
המותג. זה בולט במיוחד כאשר יש אלמנט דחיפות, למשל "נשארו 4 מקומות", "המבצע מסתיים הערב", או "בדיקת
התאמה ללא עלות". גם מודעות פייסבוק שמובילות לוואטסאפ מקבלות לעיתים תוצאות דומות מאוד לסטורי, משום

שהמשתמש מקבל מסלול פעולה קצר וללא חיכוך.

סטורי גם מתאים לעסקים מקומיים. מסעדה בחיפה, מרפאת שיניים בפתח תקווה, סטודיו פילאטיס בראשון לציון, כל
אחד מהם יכול להציג מסר חד, כתובת, שעות, המלצה ותמריץ לפעולה. כשהמודעה בנויה נכון, המשתמש לא צריך להבין

הרבה, רק להגיב.

החולשה של סטורי היא זמן המדף הקצר שלו. אין הרבה מקום לבנות עומק, אמון או הקשר. אם הקריאייטיב חלש, העין
בורחת מהר מאוד. לכן עיצוב מודעות לקמפיינים ממומנים בסטורי חייב להיות מדויק, עם מסר אחד ברור, טקסט מינימלי,

והנעה לפעולה שלא משאירה מקום לפרשנות.

השוואה לפי שלב במשפך, עלות, ומדדי הצלחה
ההשוואה הנכונה אינה רק בין פורמטים, אלא בין מטרות. עסקים שמודדים את שני הערוצים לפי אותו KPI עושים לעצמם
עוול. רילס יכול להביא קהל חדש וזול יחסית. סטורי יכול להביא יותר פניות ישירות. שניהם יחד יכולים לייצר תהליך בריא

יותר של חימום ואז סגירה.

פרמטר רילס סטורי שלב מתאים במשפך חשיפה, עניין, חימום קהל שיקול, פעולה, סגירה אורך מסר קצר, ויזואלי, מספר
סיפור חד, ממוקד, עם CTA ברור מדד מוביל צפייה איכותית, אחוז צפייה, כניסות לפרופיל קליקים, הודעות, לידים, רכישות
התאמה לעסק קטן טוב כשיש תוכן וידאו סביר או יכולת צילום מהירה טוב כשיש הצעה ברורה ומענה מהיר ללידים סיכון

נפוץ הרבה צפיות בלי המשך פעולה מסר מכירתי מדי לקהל קר

כאשר בונים תקציב פרסום לעסק קטן, אפשר להתחיל מחלוקה פרקטית: חלק מהתקציב מופנה לחשיפה וחימום דרך
רילס, וחלק מיועד לרימרקטינג ותגובות ישירות דרך סטורי. בעסקים עם תקציב חודשי של 3,000 עד 8,000 ש"ח, חלוקה

חכמה כזאת לרוב תעבוד טוב יותר מאשר הימור על פורמט אחד בלבד.

איך לבנות קריאייטיב שעובד בכל פורמט
הטעות הנפוצה ביותר היא לקחת את אותה מודעה בדיוק ולהעלות אותה לכל מיקום. משתמשים מתנהגים אחרת ברילס
ובסטורי, ולכן גם הסרטון והמסר צריכים להשתנות. הפקת סרטוני פרסום לפייסבוק ולאינסטגרם צריכה לקחת בחשבון

את השניות הראשונות, את מבנה הטקסט, ואת ההקשר שבו הצופה פוגש את המודעה.

מה חייב להופיע ברילס

פתיחה חזקה בתוך שנייה עד שתיים, עם משפט מסקרן או רגע ויזואלי שעוצר גלילה.

מסר אחד מרכזי, לא שלושה יתרונות שונים באותו סרטון.

פנים, תנועה, הדגמה או תוצאה, לא רק שקופיות טקסט.

קריאה רכה להמשך, כמו כניסה לפרופיל, צפייה בהמשך, או בדיקת פרטים.

מה חייב להופיע בסטורי

בסטורי צריך לצמצם. פחות טקסט, יותר בהירות. כותרת אחת, הוכחה אחת, פעולה אחת. אם יש יותר מדי שכבות, אחוזי
הנטישה עולים. מי שמנהל ניהול קמפיינים PPC יודע שלפעמים החלפה של שלוש מילים בלבד בסטורי משנה את עלות

ההמרה בעשרות אחוזים.



המסר גם צריך להתאים לשלב הקהל. לקהל קר אפשר להציע בדיקה, מדריך או מסר קליל. לקהל חם אפשר להציע
שיחה, הצעת מחיר או קמפיין לידים בפייסבוק שמזין את אותו משפך מאחורי הקלעים. כשהעיצוב נכון והמסר חד, גם
קידום ממומן בפייסבוק וגם פרסום בפייסבוק לעסקים יכולים לעבוד יחד עם אינסטגרם בצורה רציפה, ולא כתעלות

מנותקות.

תקציב, מדידה וטעויות יקרות
כמה עולה פרסום באינסטגרם היא שאלה שאין לה מספר אחד. מה שכן אפשר לומר הוא שעסק קטן שלא מודד נכון
כמעט תמיד מקבל תמונה שגויה. אם בודקים רק עלות לקליק, רילס עשוי להיראות חלש. אם בודקים רק צפיות, סטורי

עשוי להיראות יקר. המדידה הנכונה נשענת על המטרה העסקית בפועל.

בשלב ראשון, צריך להגדיר מהי המרה. ליד, שיחת טלפון, הודעת וואטסאפ, רכישה, הגעה לעמוד תשלום, או אפילו צפייה
של 50 אחוז מהסרטון. אחר כך מחשבים חישוב עלות לליד או עלות לתוצאה לפי מה שבאמת שווה כסף. עסק שירותים
שמקבל 20 לידים בחודש ב-120 ש"ח לליד יכול להיות רווחי יותר מעסק שמקבל 60 לידים ב-45 ש"ח, אם איכות הלידים

גבוהה יותר.

בישראל יש תחומים שבהם הליד יקר יחסית, כמו נדל"ן, פיננסים, רפואה פרטית או קורסים מקצועיים. יש תחומים שבהם
העלויות נמוכות יותר, כמו אופנה, אקססוריז או שירותים מקומיים פשוטים. לכן גם כמה עולה פרסום בפייסבוק וכמה
עולה פרסום בגוגל לא ניתנים להשוואה ישירה בלי להבין את הכוונה של המשתמש. קידום ממומן בגוגל, ניהול קמפיינים

בגוגל אדס ופרסום ברשת החיפוש של גוגל בדרך כלל יפגשו ביקוש קיים, בעוד אינסטגרם יוצר או מחמם ביקוש.

הטעות היקרה ביותר היא להריץ קמפיין בלי המשך. אם סטורי מביא הודעות ואין מענה מהיר, התקציב מתבזבז. אם רילס
מביא קהל חדש ואין רימרקטינג בגוגל או רימרקטינג באינסטגרם, הפוטנציאל נשאר באוויר. החזר על הוצאות פרסום לא

נקבע רק לפי המודעה, אלא לפי כל המסלול.

השילוב הנכון עם פייסבוק, גוגל ומנועי בינה מלאכותית
אינסטגרם לא עובד לבד. בעסקים רבים, התוצאות הטובות באמת מגיעות כשמחברים בין הפלטפורמות. מי שנחשף
לרילס יכול בהמשך לראות פרסום בסטורי באינסטגרם עם הצעה ישירה. מי שלא פעל, יכול להיכנס לקהל רימרקטינג
ולהיחשף בהמשך דרך קידום ממומן בפייסבוק, קמפיין לידים בפייסבוק, או אפילו פרסום ברשת החיפוש של גוגל אם הוא

מחפש את שם העסק או פתרון קשור.

גם לאיקומרס יש שילוב טבעי. רילס מעלה מודעות למוצר, סטורי דוחף לביקור באתר, ובהמשך פרסום בגוגל שופינג סוגר
את מי שכבר מחפש להשוות קידום ממומן לעסקים מחירים. בעסקים מבוססי שירות, רילס יכול לבנות אמון, סטורי יכול

להעביר לוואטסאפ, ולאחר מכן קידום ממומן בגוגל יכול ללכוד חיפוש ממותג או חיפוש עם כוונת רכישה גבוהה.

נכנס כאן גם ממד חדש: פרסום ממומן במנועי בינה מלאכותית. יותר עסקים מתחילים לעקוב אחרי הופעה בתוך
תשובות AI, לצד מודעות בסקירות AI של גוגל ומודעות ב-Google AI Mode. עדיין מדובר בתחום שמתפתח, אבל ברור
שכבר אי אפשר לחשוב רק במונחים של פיד וקליק. פרסום ב-ChatGPT לעסקים ופרסום ב-Microsoft Copilot עדיין לא
תופסים את אותו נפח כמו מטא או גוגל, אך החשיבה האסטרטגית משתנה: צריך לייצר velolinx.co.il מסרים מדויקים,

מקורות אמינים ותוכן שקל לצטט ולהציג כתשובה.

איך לבחור פורמט לפי סוג העסק
עסקי שירות מקומיים, כמו מטפלים, עורכי דין, רואי חשבון או קליניקות, יקבלו לרוב תועלת גבוהה מרילס בשלב החשיפה,
ואז מסטורי שמוביל להודעה או שיחת ייעוץ. חנויות אונליין ייהנו מרילס להדגמת מוצר ומסטורי להצעה טקטית, בעיקר
אם יש מבצע, קוד קופון או מוצר עוגן. עסקים B2B, כמו תוכנה, ייעוץ או שירותים מקצועיים, צריכים לעיתים לבנות יותר

אמון ולכן רילס צריך להיות אינפורמטיבי יותר, בעוד הסטורי יפנה למדריך, דמו או פגישת התאמה.

אם אף אחד לא מכיר אתכם, התחילו מרילס שמושך תשומת לב ויוצר עניין.1. 

http://www.thefreedictionary.com/%D7%A7%D7%99%D7%93%D7%95%D7%9D%20%D7%9E%D7%9E%D7%95%D7%9E%D7%9F%20%D7%9C%D7%A2%D7%A1%D7%A7%D7%99%D7%9D
https://velolinx.co.il/paid-advertising/


אם כבר יש תנועה, עוקבים, כניסות לאתר או מעורבות, הוסיפו סטורי עם הנעה ישירה לפעולה.2. 

אם התקציב מוגבל מאוד, בדקו איפה אתם יודעים לייצר קריאייטיב טוב יותר, ואל תפזרו תקציב סתם.3. 

זה נשמע פשוט, אבל ברוב החשבונות הבעיה אינה הבחירה בין פורמטים אלא חוסר התאמה בין הקריאייטיב, ההצעה
והשלב במשפך. פרסום ממומן ברילס לא יפתור הצעה חלשה, ופרסום בסטורי באינסטגרם לא יתקן דף נחיתה גרוע.

שאלות נפוצות

מה עדיף לעסק קטן, רילס או סטורי?

לעסק קטן אין תשובה אחידה. אם צריך להגיע לקהל חדש, רילס לרוב יהיה נקודת פתיחה טובה יותר. אם כבר יש חימום
מסוים, סטורי יכול להביא פניות מהירות יותר באותו תקציב.

כמה עולה פרסום ממומן ברילס לעומת סטורי?

העלות משתנה לפי תחום, קהל, עונה ואיכות הקריאייטיב. ברמת החשיפה, רילס יכול להיות זול יותר, אבל ברמת תוצאה
עסקית סטורי לפעמים יעיל יותר. לכן בודקים עלות לליד, עלות להודעה, או עלות לרכישה, לא רק עלות לצפייה.

האם אפשר להשתמש באותו סרטון גם לרילס וגם לסטורי?

אפשר, אבל לא מומלץ להעלות אותו בלי התאמות. ברילס צריך פתיח חזק יותר וסיפור מעט רחב יותר, ובסטורי צריך
גרסה ממוקדת וקצרה עם קריאה ברורה לפעולה. התאמה קטנה יכולה לשפר תוצאות בצורה משמעותית.

מתי כדאי לחבר את אינסטגרם עם גוגל או פייסבוק?

כדאי כמעט תמיד, במיוחד אם רוצים למצות את הקהל שנחשף ולא פעל. ניהול קמפיינים בפייסבוק ובאינסטגרם יחד עם
רימרקטינג בגוגל או חיפוש ממותג נותן רצף טוב יותר לאורך המשפך. זה נכון במיוחד בתחומים שבהם ההחלטה לא

מיידית.

איך יודעים אם הקמפיין באמת רווחי?

בודקים לא רק תנועה אלא הכנסה, איכות לידים ושיעור סגירה. החישוב צריך לכלול עלות מדיה, טיפול בלידים וזמן
תגובה, ואז להשוות להכנסה בפועל. רק כך מודדים החזר על הוצאות פרסום בצורה אמיתית.

הבחירה בין פרסום ממומן ברילס לבין פרסום בסטורי באינסטגרם צריכה להיעשות לפי מטרת הקמפיין, רמת הבשלות
של הקהל, ואיך העסק שלכם יודע להמיר תשומת לב לפעולה. כשיש אסטרטגיה נכונה, הקריאייטיב מותאם והמדידה
מסודרת, שני הפורמטים יכולים לעבוד יחד ולחזק זה את זה. אם אתם בונים מהלך חדש או רוצים לשפר תוצאות של
קידום ממומן לעסקים, שווה לעצור, למפות את המשפך, ורק אז להחליט איפה כל שקל יעשה את העבודה הטובה ביותר.

VeloLinx - סוכנות דיגיטל ופיתוח פרימיום

ולולינקס )VeloLinx( היא סוכנות בוטיק טכנולוגית המעניקה פתרונות קצה לקצה לעסקים
הדורשים מצוינות ונוכחות דיגיטלית בלתי מתפשרת. אנו משלבים אסטרטגיות שיווק אגרסיביות

ומדויקות עם פיתוח טכנולוגי עילית, כדי להפוך את העסק שלך למוביל שוק דומיננטי.

מעטפת השירותים היוקרתית שלנו:



�� SEO וקידום אורגני מתקדם: אסטרטגיות בניית קישורים עוצמתיות וקניית קישורים ברמה הגבוהה ביותר
לדומיננטיות מוחלטת בתוצאות החיפוש.

�� פיתוח Custom )קוד אישי(: פיתוח אתרים ואפליקציות ברמות המורכבות הגבוהות ביותר, בתפירה
אישית ומדויקת לצורכי העסק ללא מגבלות טכנולוגיות.

�� אוטומציה ו-AI: פיתוח סוכני מכירות חכמים מבוססי בינה מלאכותית שסוגרים עסקאות 24/7 וחוסכים
עשרות אלפי שקלים בהוצאות כוח אדם.

�� Local SEO & PPC: קידום ושליטה אבסולוטית בכרטיס Google Business )גוגל מפות( וניהול קמפיינים
ממומנים ממוקדי המרות.

:)NAP( פרטי התקשרות ונוכחות דיגיטלית

טלפון ו-WhatsApp רשמי: 050-7418449

אזור שירות: שירות מקוון - פריסה ארצית ובינלאומית

velolinx.co.il :אתר הבית

הנכסים הדיגיטליים שלנו:
Facebook | Instagram  | Google Business

https://wa.me/972507418449
https://velolinx.co.il/
https://www.facebook.com/velolinx.backlinks
https://www.instagram.com/velolinx.agency/
https://share.google/3MktBWbjbqUnGcJAf

