
כדי להביא יותר שיחות, בקשות מסלול ופניות חמות ממוכרים וקונים, צריך לבצע קידום כרטיס גוגל למתווכים בצורה
שיטתית: להשלים את הפרופיל עד הסוף, לאסוף ביקורות איכותיות, לעדכן תמונות ותוכן באופן קבוע, ולחבר את הכרטיס
לאתר חזק ולנוכחות מקומית עקבית. בפועל, ברוב משרדי התיווך בישראל, הכרטיס בגוגל הוא הנכס הדיגיטלי הראשון
שפוגשים לקוחות שמחפשים "מתווך בפתח תקווה" או "דירות למכירה ברעננה". כשהוא בנוי נכון, הוא מייצר לידים
מהירים יותר מאשר הרבה ערוצי פרסום אחרים, כי הכוונה של הגולש כבר גבוהה. מתווך שמבין איך גוגל מדרג תוצאות

מקומיות, יכול לשפר נראות גם בלי תקציבי פרסום גדולים.

למה כרטיס גוגל משפיע כל כך חזק על פניות למתווכים
חיפוש מקומי בנדל"ן עובד אחרת מחיפוש כללי. אדם שמקליד שם שכונה, רחוב או עיר לא מחפש מאמר תאורטי, אלא
בעל מקצוע זמין, אמין וקרוב. לכן Google Business Profile, מה שרבים עדיין קוראים לו "גוגל ביזנס", זוכה לחשיפה
בולטת בתוצאות ובגוגל מפות. מתווכים שמופיעים בשלישייה המקומית מקבלים לא רק הקלקות לאתר, אלא גם שיחות

ישירות, ניווטים למשרד והודעות.

במשרדי תיווך קטנים רואים לא פעם מצב מעניין: אתר בינוני, אבל כרטיס גוגל חזק, מייצר יותר פניות מאתר מושקע שלא
טופל מקומית. זה לא אומר שאפשר לוותר על אתר. להפך. קידום אתרים למתווכים, קידום אורגני למתווכים וקידום מקומי
למתווכים עובדים הכי טוב יחד. הכרטיס מביא את מי שמוכן לפעול עכשיו, והאתר סוגר פערי אמון, מציג נכסים, אזורי

התמחות וביקורות.

האלגוריתם המקומי של גוגל נשען בעיקר על שלושה דברים: רלוונטיות, מרחק ומוניטין. רלוונטיות נבנית מהקטגוריות,
מהתיאור, מהשירותים ומהתוכן סביב הכרטיס. מרחק הוא מיקום המשתמש ביחס לעסק. מוניטין נבנה דרך ביקורות,
עקביות מידע באינטרנט ואזכורים מקומיים. זו הסיבה שקידום מתווכים בגוגל מפות אינו פעולה אחת, אלא מערכת שלמה.

קידום כרטיס גוגל למתווכים: ההגדרות שחייבות להיות מדויקות
הרבה כרטיסים נכשלים בגלל טעויות בסיסיות. לא מדובר בפרטים טכניים שוליים, אלא בסימנים שגוגל והלקוחות

מסתמכים עליהם כדי להבין אם העסק אמיתי, פעיל ומתאים לחיפוש.

שם העסק, קטגוריה ותחומי שירות

שם העסק צריך להיות השם האמיתי שבו אתם פועלים, בלי דחיפת מילות מפתח מלאכותית. "יוסי כהן נדל"ן" עדיף על
כותרת עמוסה כמו "יוסי כהן מתווך דירות למכירה בתל אביב". הקטגוריה הראשית חייבת לשקף את עיקר הפעילות,
ובדרך כלל "סוכן נדל"ן" או "משרד תיווך" תהיה הבחירה הנכונה. אחר כך אפשר להוסיף קטגוריות משניות בהתאם

לעיסוק, למשל נדל"ן מסחרי או השכרות.

תחומי השירות חשובים במיוחד למתווכים שעובדים בכמה ערים או שכונות. כאן נכנס לתמונה קידום מתווכים לפי אזור.
אם אתם מטפלים בגבעתיים, רמת גן ודרום תל אביב, ציינו זאת בצורה מסודרת. זה לא מבטיח הופעה בכל נקודה, אבל זה

מחזק את הרלוונטיות.

תיאור העסק, שעות ופרטי קשר

בתיאור העסק כדאי לנסח טקסט טבעי שמציג התמחות אמיתית: מכירת דירות יד שנייה, פרויקטים חדשים, ייצוג
SEO משקיעים, נכסים מסחריים, ליווי בעלי דירות בירושה וכן הלאה. זה מקום טוב לשלב באופן טבעי ביטויים כמו
למתווכים, שיווק דיגיטלי למתווכים או קידום אתרי תיווך, אם הם באמת חלק מהשיח המקצועי באתר או בשירותים

שאתם מסבירים, אבל ברוב הכרטיסים עדיף להתמקד במסר ללקוח הסופי.

שעות פעילות, טלפון, כתובת ואתר חייבים להיות אחידים בכל מקום ברשת. כשיש הבדלים בין הכרטיס, האתר, דפי
פייסבוק ומדריכים מקומיים, גוגל מקבל אותות מעורבים. בתחום תחרותי כמו תיווך, גם חוסר עקביות קטן פוגע.



איך לגרום ליותר שיחות וניווטים בפועל
המטרה אינה רק להופיע, אלא לגרום לאדם ללחוץ על "התקשר" או "מסלול". כאן נכנס החלק השיווקי. כרטיס טוב צריך
לענות מהר על שאלות שמטרידות לקוח מקומי: האם אתם באמת עובדים באזור, האם יש לכם ניסיון בנכסים דומים, האם

אתם זמינים, והאם אחרים ממליצים עליכם.

העלו תמונת שער מקצועית של המשרד או של המתווך הראשי, ולא רק לוגו. בתיווך, פנים אנושיות משפרות
אמון.

הוסיפו תמונות עדכניות של נכסים, בניינים, רחובות ושכונות שבהם אתם פועלים. זה מחזק התאמה
גיאוגרפית.

פרסמו עדכונים קצרים אחת לשבוע או שבועיים: נכס חדש, עסקה שנסגרה, ניתוח שוק, או טיפ למוכרים.

ענו על שאלות ותשובות בתוך הכרטיס בניסוח ברור, למשל לגבי עמלת תיווך, אזורי שירות וזמינות.

דוגמה מהשטח: משרד תיווך שכונתי בחולון, עם 35 ביקורות ודף עסק פעיל, יכול לעקוף משרד גדול יותר עם מותג מוכר
אך כרטיס מוזנח. בגוגל מפות, רעננות ועדכניות משנות הרבה. כשלקוח רואה ביקורת מלפני שבוע ותמונה מנכס שנמכר

אתמול, הוא מבין שהמשרד חי ונושם את השוק.

אם אתם עובדים בלי משרד קבלת קהל קבוע, אפשר עדיין לנהל כרטיס נכון כאזור שירות. זה נפוץ אצל סוכנים עצמאיים,
במיוחד תחת שיווק למתווכים עצמאיים. רק צריך להקפיד על הגדרה מדויקת ולא לנסות "למרוח" יותר מדי ערים שאין

בהן פעילות אמיתית.

ביקורות, אמון ומוניטין מקומי בגוגל מפות
ביקורות הן אחד המנופים החזקים ביותר בתוך קידום מתווכים בגוגל. לא בגלל הכמות בלבד, אלא בגלל השילוב בין ציון,
תוכן, תדירות ותגובות. למתווך עם 18 ביקורות מפורטות, שמזכירות שכונות, סוגי עסקאות וחוויית שירות, יש לעיתים

יתרון על פני כרטיס עם 60 ביקורות כלליות בסגנון "אלוף".

כדאי לבקש ביקורת אחרי נקודת שיא ברורה, למשל חתימת חוזה, מסירת מפתח, או עסקת שכירות שנפתרה מהר.
הבקשה צריכה להיות אישית וקצרה. אל תכתיבו טקסט. כן אפשר להציע ללקוח להתייחס לזמינות, לדיוק, למשא ומתן

ולאזור שבו טיפלתם. כך מתקבלים אותות שימושיים גם ללקוח הבא וגם לגוגל.

התגובות שלכם לביקורות חשובות לא פחות. תגובה טובה מראה שירות, מוסיפה הקשר מקומי ויכולה לכלול בעדינות
מילות חיפוש רלוונטיות. למשל: "שמחנו ללוות אתכם במכירת דירת 4 חדרים בשכונת אם המושבות". זה טבעי, אנושי וגם

עוזר לרלוונטיות.

לעומת זאת, ביקורות מזויפות או החלפות ביקורות בין בעלי מקצוע הן סיכון מיותר. בתחום שבו אמון הוא הכול, פגיעה
באמינות עולה ביוקר.

החיבור בין קידום כרטיס גוגל למתווכים לבין האתר האורגני
כרטיס גוגל חזק עובד טוב יותר כשהאתר שמחובר אליו רציני. כאן נכנסים תחומים כמו קידום אורגני למתווכים,
אופטימיזציה לאתר תיווך, כתיבת תוכן לאתר תיווך ובניית קישורים לאתרי תיווך. גוגל בודק אם יש התאמה בין מה

שהכרטיס מבטיח לבין מה שהאתר מוכיח.

אם הכרטיס מציג התמחות בבת ים, אבל באתר אין אפילו עמוד אחד על בת ים, האות חלש. אם לעומת זאת יש באתר
עמודי שכונות, מדריכי קנייה, עמודי נכסים ודפי שירות מסודרים, הסיכוי לחיזוק הדירוג המקומי גדל. לכן קידום עמודי

שכונות באתר תיווך וקידום עמודי נכסים בגוגל אינם רק עניין של טראפיק, אלא גם תמיכה ישירה בכרטיס העסק.

זה רלוונטי במיוחד למשרדים שעוסקים בכמה תחומים: קידום אתרי נדל"ן למגורים דורש שפה אחרת מקידום אתרי נדל"ן
מסחרי. גם הלקוח שונה וגם השאילתות שונות. משרד שמוכר דירות גן בכפר סבא ומאתר נכסים למסחר בהרצליה



פיתוח, צריך לבנות היררכיית תוכן ברורה. מחקר מילות מפתח למתווכים עוזר להבין מה אנשים באמת מחפשים, ולא רק
מה נשמע נכון בתוך המשרד.

במילים פשוטות, כרטיס גוגל מביא את הכניסה, והאתר מוכיח מומחיות. בלי זה, קשה לייצר הגדלת פניות למשרד תיווך
לאורך זמן.

מה לפרסם באתר כדי לחזק גם את גוגל מפות
מתווכים רבים מתמקדים רק בעמוד הבית ובעמוד הנכסים. זו התחלה, אבל היא לא מספיקה. אתר שמסייע לקידום מקומי
צריך לכלול שכבות תוכן שמכסות כוונות חיפוש שונות. כאן עבודה נכונה של כתיבת מאמרי נדל"ן מחזקת גם את הקידום

האורגני וגם את הכרטיס המקומי.

עמודי אזור ממוקדים, למשל "דירות למכירה בקריית השרון" או "משרדים להשכרה בבורסה רמת גן".1. 

עמודי שירות, כגון ליווי מוכרי דירות, הערכת שווי לפני מכירה או תיווך בנדל"ן מסחרי.2. 

תוכן ידע פרקטי, כמו מס רכישה, בדיקות לפני רכישת דירה, או יתרונות וחסרונות בשכונה מסוימת.3. 

עמודי נכסים איכותיים עם תיאור אמיתי, סביבת מגורים, תחבורה, בתי ספר ופרטי עסקה.4. 

כאשר יש חיבור ברור בין האתר לכרטיס, אפשר לראות השפעה גם על פניות "התייעצות" ולא רק על מחפשי נכס
מיידיים. זה בולט אצל מי שמבצע קידום אתרים למשרדי תיווך באופן מסודר לאורך חודשים, ולא מחפש פתרון קסם של

שבוע.

כמה זמן וכמה כסף זה דורש, ומה באמת משפיע
אחת השאלות שחוזרות הרבה היא קידום אתרים למתווכים מחיר, ובצדק. אין מחיר אחיד, כי יש פער בין סוכן עצמאי
שפועל בשכונה אחת לבין משרד עם כמה סניפים, אתר מורכב ועשרות עמודי נכסים. גם קידום כרטיס גוגל למתווכים יכול

להיות בסיסי או מתקדם, תלוי בתחרות, באזור ובמצב הנוכחי.

סוג פעילות טווח זמן ראשוני טווח עלות מקובל בישראל מה מקבלים בפועל אופטימיזציה בסיסית לכרטיס קיים שבועיים
עד חודש 1,500 עד 4,000 ש"ח חד פעמי סידור פרופיל, קטגוריות, תיאור, תמונות, שאלות ותשובות ניהול כרטיס חודשי 3
עד 6 חודשים לתזוזה יציבה 800 עד 2,500 ש"ח לחודש פוסטים, מעקב ביקורות, שיפור CTR, עדכון תמונות וניטור קידום
אורגני משולב לכרטיס ולאתר 4 עד 9 חודשים 2,500 עד 8,000 ש"ח לחודש ולעיתים יותר מחקר, תוכן, קישורים, עמודי

אזור, אופטימיזציה ומדידה

אם אתם בוחנים חברה לקידום אתרים למתווכים או מומחה לקידום אתרי תיווך, בקשו לראות לא רק גרפים של טראפיק
אלא גם דוגמאות לביטויי אזור, שיחות, בקשות ניווט ושיפור בחשיפה במפות. אלו המדדים שחשובים באמת למתווך.

טעויות נפוצות שמחלישות קידום מתווכים בגוגל מפות
רוב הבעיות אינן טכניות מדי, אלא תוצאה של חוסר משמעת שיווקית. הנה המקומות שבהם נופלים שוב ושוב:

פתיחת כמה כרטיסים לאותו עסק או לאותו סוכן, מה שיוצר כפילויות ובלבול.

כתובת לא מדויקת, מספר טלפון מתחלף או אתר שלא נטען טוב בנייד.

הזנחת ביקורות שליליות או תגובות הגנתיות שפוגעות באמון.

תוכן אתר דל, בלי עמודי אזור ובלי התאמה לשירותים האמיתיים.

תמונות ישנות, נכסים שכבר נמכרו מזמן, ותחושה שהעסק לא פעיל.



יש גם טעויות אסטרטגיות. למשל, משרד שמנסה לקדם הכול בבת אחת, דירות, מסחרי, יוקרה, קרקעות, השקעות חו"ל,
בלי הפרדה. גוגל מתקשה להבין את מרכז הכובד. גם הלקוחות מתבלבלים. עדיף לבנות סמכות בהדרגה: אזור ברור, סוג

נכס ברור, ותיעוד של פעילות אמיתית.

הנקודה הזו חשובה במיוחד עבור קידום רשתות תיווך. ברשת עם סניפים, לכל סניף צריך להיות כרטיס מדויק, דף נחיתה
ייעודי, ובידול מקומי. אי אפשר לנהל את חיפה, ראשון לציון ובאר שבע כאילו זו אותה יחידה שיווקית.

קידום מתווכים במנועי AI וב-ChatGPT מתחיל מהבסיס המקומי
יותר בעלי מקצוע שואלים היום על קידום מתווכים במנועי AI ועל קידום מתווכים ב-ChatGPT. בפועל, מנועי תשובה
ומערכות AI נשענים במקרים רבים על אותות שכבר קיימים ברשת: אתר סמכותי, מידע עסקי עקבי, ביקורות, אזכורים
ותוכן מקומי איכותי. לכן מי שעושה נכון קידום אתרי תיווך, קידום אורגני למשרדי תיווך וקידום מתווכים בגוגל, משפר גם

את היכולת להופיע בתשובות גנרטיביות.

המשמעות המעשית פשוטה: תשובות ברורות באתר, עמודי שירות מסודרים, FAQ אמיתי, אזורי פעילות מפורטים
וביקורות אמינות. אלו חומרים שמנועי AI יודעים להבין ולצטט. אם אתם עוסקים גם בקידום אורגני לנכסי נדל"ן, כדאי שכל

נכס משמעותי יקבל דף מלא עם הקשר, לא רק גלריה דלה ומספר חדרים.

מוניטין מקומי הוא לא רק עניין של גוגל מפות. הוא הופך לשכבת אמון רחבה יותר בכל מנוע חיפוש ותשובה.

שאלות נפוצות

תוך כמה זמן רואים תוצאות מקידום כרטיס גוגל למתווכים?

אם הכרטיס קיים ויש בסיס טוב, אפשר לראות שיפור ראשוני בתוך כמה שבועות, בעיקר בחשיפות, שיחות ובקשות ניווט.
בתחרות גבוהה, במיוחד בערים כמו תל אביב, ראשון לציון או נתניה, לוקח לרוב 3 עד 6 חודשים velolinx.co.il כדי לבסס

נראות יציבה.

האם מספיק לקדם רק את כרטיס גוגל בלי אתר?

אפשר לייצר פניות גם בלי אתר, בעיקר למתווך עצמאי מקומי, אבל התקרה נמוכה יותר. אתר טוב מחזק אמון, מאפשר
קידום עמודי נכסים בגוגל, משפר רלוונטיות אזורית ותומך בצמיחה ארוכת טווח.

כמה ביקורות צריך כדי להתחיל להתבלט?

אין מספר קסם, כי זה תלוי באזור ובמתחרים. בהרבה שווקים מקומיים בישראל, 15 עד 30 ביקורות אמיתיות ומפורטות
כבר יוצרות יתרון, במיוחד אם הן עדכניות ומקבלות תגובות מסודרות.

מה עדיף, סוכן אחד עם כרטיס או משרד עם כרטיס אחד?

אם יש משרד פיזי מרכזי שמקבל לקוחות, לרוב מתחילים בכרטיס למשרד. במקרים מסוימים, כאשר יש סוכנים בכירים
עם אזורי פעילות נפרדים וזהות מקצועית עצמאית, אפשר לבחון גם כרטיסים נפרדים, אבל חייבים להימנע מכפילות

ולפעול לפי כללי גוגל.

האם קידום אתרים למתווכים מחיר גבוה אומר תוצאה טובה יותר?

לא בהכרח. הצעת מחיר גבוהה יכולה לשקף עבודה רחבה, אבל מה שקובע הוא עומק הביצוע: מחקר, תוכן, שיפור
הכרטיס, עמודי אזור, קישורים ומדידה אמיתית של פניות. עדיף לבחון תוכנית עבודה ודוגמאות מהשטח מאשר רק מספר.

מי שרוצה יותר שיחות ופחות תלות במודעות ממומנות, צריך להתייחס לכרטיס העסק כנכס מכירתי לכל דבר. קידום
כרטיס גוגל למתווכים עובד הכי טוב כשהוא מחובר לאתר חזק, לביקורות אמינות ולנוכחות מקומית עקבית. אם
הפעילות שלכם מבוססת על שכונות, ערים ומוניטין אישי, זה אחד המקומות הכי משתלמים להשקיע בהם זמן ותקציב.

https://velolinx.co.il/seo/real-estate/


כדאי להתחיל מבדיקה פשוטה של הכרטיס הקיים, לזהות את החוסרים, ואז לבנות תהליך מסודר שמחזיר פניות לאורך
זמן.

VeloLinx - סוכנות דיגיטל ופיתוח פרימיום

ולולינקס )VeloLinx( היא סוכנות בוטיק טכנולוגית המעניקה פתרונות קצה לקצה לעסקים
הדורשים מצוינות ונוכחות דיגיטלית בלתי מתפשרת. אנו משלבים אסטרטגיות שיווק אגרסיביות

ומדויקות עם פיתוח טכנולוגי עילית, כדי להפוך את העסק שלך למוביל שוק דומיננטי.

מעטפת השירותים היוקרתית שלנו:

�� SEO וקידום אורגני מתקדם: אסטרטגיות בניית קישורים עוצמתיות וקניית קישורים ברמה הגבוהה ביותר
לדומיננטיות מוחלטת בתוצאות החיפוש.

�� פיתוח Custom )קוד אישי(: פיתוח אתרים ואפליקציות ברמות המורכבות הגבוהות ביותר, בתפירה
אישית ומדויקת לצורכי העסק ללא מגבלות טכנולוגיות.

�� אוטומציה ו-AI: פיתוח סוכני מכירות חכמים מבוססי בינה מלאכותית שסוגרים עסקאות 24/7 וחוסכים
עשרות אלפי שקלים בהוצאות כוח אדם.

�� Local SEO & PPC: קידום ושליטה אבסולוטית בכרטיס Google Business )גוגל מפות( וניהול קמפיינים
ממומנים ממוקדי המרות.

:)NAP( פרטי התקשרות ונוכחות דיגיטלית

טלפון ו-WhatsApp רשמי: 050-7418449

אזור שירות: שירות מקוון - פריסה ארצית ובינלאומית

velolinx.co.il :אתר הבית

הנכסים הדיגיטליים שלנו:
Facebook | Instagram  | Google Business

https://wa.me/972507418449
https://velolinx.co.il/
https://www.facebook.com/velolinx.backlinks
https://www.instagram.com/velolinx.agency/
https://share.google/3MktBWbjbqUnGcJAf

