
הבחירה בין פרסום ממומן בסטורי לבין רילס תלויה קודם כל במטרה העסקית שלכם: אם אתם צריכים תגובה מהירה,
קליקים, פניות והנעה מיידית לפעולה, סטורי לרוב עובד טוב יותר. אם המטרה היא חשיפה רחבה, בניית זכירות למותג
והגעה לקהלים חדשים דרך תוכן וידאו, פרסום ממומן ברילס נותן בדרך כלל יותר נפח וצפיות באותו תקציב. בפועל, ברוב
החשבונות שאנחנו מנהלים בישראל, ההחלטה הנכונה איננה לבחור רק פורמט אחד, אלא להתאים לכל שלב במשפך
השיווקי את הקריאייטיב והמסר הנכון. עסק קטן שמנסה לייצר לידים בתקציב של 3,000 עד 8,000 ש"ח בחודש צריך

לחשוב אחרת מרשת קמעונאית, קליניקה מקומית או משרד עורכי דין.

מה באמת ההבדל בין סטורי לרילס
סטורי הוא פורמט מהיר, אנכי וקצר, שמופיע בין הסטוריז של המשתמשים. הוא מרגיש אינטימי, ישיר ומבוסס על החלטה
מהירה. המשתמש רואה, מחליק, מגיב או ממשיך הלאה תוך שניות. לכן הוא מתאים במיוחד למסר חד, להצעה ממוקדת,

להטבה מוגבלת בזמן, לקמפיין מכירה נקודתי או לטופס לידים פשוט.

רילס, לעומת זאת, נבנה כמו תוכן. המשתמש לא תמיד תופס אותו מיד כמודעה, וזה יתרון גדול כשעושים את זה נכון. הוא
מתאים להצגת מוצר בפעולה, סיפור קצר, הדגמה, לפני ואחרי, חוות דעת מצולמת, או תוכן שנותן ערך ומכניס את המותג
לשיח. בקמפיינים של קידום ממומן באינסטגרם, רילס לרוב נהנה מפוטנציאל הפצה גבוה יותר, במיוחד כשהסרטון שומר

על קצב טוב בשלוש השניות הראשונות.

מי שמחפש תוצאה מיידית נוטה להעדיף סטורי. מי שרוצה להגדיל קהל, לחזק אמון ולהוריד עלויות חשיפה לאורך זמן,
יפיק הרבה מפרסום ממומן ברילס. בניהול קמפיינים ממומנים, אנחנו רואים לא פעם שסטורי מייצר יחס הקלקה טוב

יותר, בעוד רילס מייצר עלות נמוכה יותר לאלף חשיפות.

מתי פרסום ממומן בסטורי מתאים יותר לעסק שלכם
סטורי מתאים לעסקים שהלקוח שלהם מקבל החלטה יחסית מהר. למשל, קוסמטיקאית בפתח תקווה שמציעה טיפול
פנוי למחר, מסעדה שמקדמת משלוחים בערב, מאמן כושר עם הצעת ניסיון, או חנות אופנה שמעלה מבצע ל-48 שעות.

הפורמט הזה בנוי להנעה ברורה: שלחו הודעה, השאירו פרטים, קנו עכשיו, קבלו קופון.

בפרסום בפייסבוק לעסקים ובאינסטגרם, סטורי עובד מצוין כשהמסר פשוט ולא דורש הסבר ארוך. תמונה טובה או וידאו
קצר, כותרת מדויקת, הצעה חזקה וכפתור לפעולה, וזה מספיק. לעסק שאין לו משאבים להפקת וידאו מורכבת, גם סטורי

סטטי עם עיצוב מודעות לפייסבוק ולאינסטגרם ברמה גבוהה יכול לעבוד יפה.

היתרון הגדול הוא כוונה. משתמש שצופה בסטורי רגיל לקבל מסרים קצרים, ולכן קל יותר לנתב אותו לפעולה. החיסרון
הוא זמן חשיפה קצר מאוד. אם לא תפסתם אותו מיד, איבדתם אותו. לכן יצירת תוכן שיווקי לעסקים בפורמט הזה צריכה

להיות חדה, כמעט בלי הקדמות.

סימנים שסטורי כנראה עדיף לכם כרגע

אתם מחפשים פניות מהירות בוואטסאפ, בטלפון או בטופס קצר.

יש לכם מבצע, מלאי מוגבל או תאריך יעד קרוב.

המסר העסקי שלכם פשוט, ברור וקל להבנה תוך שניות.

הקהל כבר מכיר אתכם, ואתם רוצים להזיז אותו לפעולה.

מתי פרסום ממומן ברילס נותן יתרון ברור
רילס מתאים לעסקים שצריכים להמחיש, להסביר או לרגש. הוא חזק במיוחד בתחומים שבהם הוויזואליה מוכרת: עיצוב
פנים, אוכל, אופנה, טיפולים אסתטיים, נדל"ן, רכב, ציוד כושר, קורסים פרקטיים ושירותים מקצועיים שאפשר להציג דרך



דוגמאות. סרטוני רילס לעסקים מאפשרים להראות תהליך, תוצאה, סגנון עבודה ואישיות מותג, בלי להישמע כמו
פרסומת שגרתית.

עוד יתרון משמעותי הוא היכולת להגיע לקהלים חדשים גם כשהמותג עדיין לא חזק. אלגוריתם הרילס יודע להפיץ תוכן
מעניין מעבר לעוקבים הקיימים, ולכן הוא כלי יעיל לצמיחה. כשמשלבים אותו עם ניהול קמפיינים באינסטגרם ועם קהל

נכון, אפשר לקבל היקף חשיפה יפה גם בתקציבים לא גדולים.

מצד שני, רילס דורש יותר דיוק. תוכן איטי, פתיחה חלשה או סרטון שמרגיש כמו פרסומת טלוויזיונית מיושנת, יפסידו מהר.
הפקת סרטוני פרסום לרילס לא חייבת להיות יקרה, אבל כן חייבת להבין שפה פלטפורמית: פתיח חד, כתוביות ברורות,

תנועה, סאונד שעוזר ולא מפריע, וסיום עם הנעה לפעולה.

איך בוחרים לפי מטרה עסקית, לא לפי טרנד
הטעות הנפוצה ביותר היא להתחיל מהשאלה "מה עובד עכשיו" במקום מהשאלה "מה אנחנו רוצים שיקרה".
באסטרטגיית שיווק דיגיטלי רצינית, הפורמט הוא אמצעי, לא יעד. אם אתם צריכים לידים, המדד הוא לא כמה צפיות
קיבלתם אלא כמה פניות איכותיות נכנסו. אם אתם בונים מותג, המדד הוא לא רק הקלקות אלא גם זמן צפייה, זכירות

והיקף הגעה לקהל חדש.

בפועל, כך נראית התאמה נכונה בין מטרה לפורמט:

מטרה עסקית סטורי רילס המלצה מעשית

לידים מהירים

חזק מאוד

בינוני עד טוב

להתחיל בסטורי, ואז לחזק ברימרקטינג

חשיפה לקהל חדש

טוב

חזק מאוד

רילס עם מסר תוכני וקריאה עדינה לפעולה

מכירה של מוצר ויזואלי

טוב מאוד

חזק מאוד

לשלב בין הדגמה ברילס להצעה ישירה בסטורי

בניית אמון בשירות מקצועי

בינוני

טוב מאוד

רילס עם דוגמאות, עדויות ותהליך עבודה

עסק שרוצה תוצאות יציבות לא מסתמך רק על תחושת בטן. ניהול קמפיינים PPC טוב בודק כל פורמט לפי עלות לתוצאה
אמיתית: ליד, שיחה, רכישה או קידום ממומן לעסקים הגעה לחנות.

כמה זה עולה, ומה משפיע על התוצאה

https://en.search.wordpress.com/?src=organic&q=%D7%A7%D7%99%D7%93%D7%95%D7%9D%20%D7%9E%D7%9E%D7%95%D7%9E%D7%9F%20%D7%9C%D7%A2%D7%A1%D7%A7%D7%99%D7%9D


אין מחיר אחיד. עלות פרסום בפייסבוק ועלות פרסום בגוגל מושפעות מהתחרות, מהקהל, מהאזור הגיאוגרפי, מההצעה
ומהאיכות הקריאטיבית. בישראל, עסקים קטנים ובינוניים שרצים על מטא, כלומר פייסבוק ואינסטגרם, מתחילים לא
פעם מתקציב של 100 עד 300 ש"ח ביום כדי לקבל מספיק דאטה. בתחומים תחרותיים כמו נדל"ן, לימודים, ביטוח או

עורכי דין, העלות לליד יכולה לנוע מעשרות שקלים ועד כמה מאות, בהתאם לאיכות הקהל והטופס.

בסטורי, עלות החשיפה יכולה להיות מעט גבוהה יותר כשאין מספיק חומר יצירתי, אבל עלות לפעולה לעיתים דווקא
טובה יותר כי המשתמש רואה מסר חד. ברילס, בדרך כלל אפשר לקבל יותר צפיות בפחות כסף, אך לא כל צפייה

מתורגמת לליד. לכן מי שבודק רק עלות צפייה מפספס את התמונה.

כאן נכנס ההבדל בין קידום ממומן בפייסבוק לבין קידום ממומן בגוגל. בגוגל אתם פוגשים ביקוש קיים, אדם שכבר חיפש
שירות. במטא אתם מייצרים ביקוש או מעוררים אותו. קמפיין לידים בגוגל יכול להביא כוונה גבוהה יותר, בעוד קמפיין
לידים בפייסבוק נשען יותר על הצעה, קריאייטיב וטרגוט. לעסקים רבים בישראל, השילוב הנכון הוא פרסום בגוגל

לעסקים במקביל לרשתות החברתיות, לא במקום.

הקריאייטיב קובע: לא רק הפורמט
הרבה בעלי עסקים שואלים אם עדיף סטורי או רילס, כשבפועל הבעיה נמצאת בכלל בקריאייטיב. אם הווידאו לא תופס
את העין, אם הטקסט עמוס, אם אין מסר ברור, או אם הצילום לא משדר מקצועיות, גם התקציב הכי יפה לא יעזור.

קריאייטיב לקמפיינים ממומנים הוא לא קישוט, הוא מנוע הביצועים.

בסטורי, משפט הפתיחה צריך לעבוד כמעט כמו שלט חוצות. לדוגמה, "3 מקומות פנויים השבוע להסרת שיער בלייזר
ברמת גן" הרבה יותר יעיל מ"ברוכות הבאות לדף שלנו". ברילס, לעומת זאת, אפשר להתחיל עם הבעיה שהלקוח מכיר,
עם הדגמה או עם תוצאה בולטת. פתיח כמו "כך נראית מרפסת לפני ואחרי הצללה חכמה" ימשוך יותר מצילום כללי של

הלוגו.

יצירת סרטונים לעסקים לא מחייבת אולפן. ברוב המקרים, צילום טוב מהנייד, תאורה בסיסית, זווית נכונה ועריכה חדה
מספיקים כדי לייצר מודעה חזקה. מה שכן דורש מקצוענות הוא החיבור בין המסר, הקהל והשלב במשפך. לכן
אסטרטגיית תוכן לרשתות חברתיות צריכה להיבנות יחד עם ניהול קמפיינים בפייסבוק או ניהול קמפיינים באינסטגרם,

ולא בנפרד.

מה חייב להופיע במודעת וידאו טובה

פתיח שמייצר עצירה בתוך שנייה עד שתיים.1. 

הצעה או תועלת ברורה, בלי ניסוחים מעורפלים.2. 

הוכחה, הדגמה או אלמנט אמון שמחזק את המסר.3. 

קריאה לפעולה אחת, פשוטה וברורה.4. 

למה השילוב עם גוגל ורימרקטינג מגדיל רווחיות
עסק שמסתמך רק על פורמט אחד משאיר כסף על הרצפה. מי שראה אתכם ברילס ולא פנה, עשוי לחפש אתכם אחר
כך בגוגל. מי שנכנס לאתר דרך קידום ממומן לעסקים ברשתות החברתיות, לא תמיד ממיר בביקור הראשון. כאן נכנסים

רימרקטינג בגוגל ובפייסבוק וניהול קמפיינים בגוגל כשלב משלים, שמחזיר את המתעניינים עם מסר מדויק יותר.

לדוגמה, קליניקה אסתטית יכולה להריץ רילס שמראה טיפול, ואז להציג בסטורי הצעת ייעוץ ראשוני למי שכבר צפה
ביותר מ-50 אחוז מהסרטון. במקביל, אפשר לייצר קמפיין חיפוש בגוגל על ביטויים עם כוונה גבוהה, ולהוביל את הגולש

לעמוד נחיתה ממוקד. כך לא כל האחריות נופלת על המודעה הראשונה.

זה גם המקום שבו שיפור יחס המרה בקמפיינים הופך לקריטי. אם הדף איטי, אם הטופס ארוך, אם אין הוכחות
חברתיות או אם לא ברור מה מקבלים אחרי השארת הפרטים, העלות לליד תעלה בכל פורמט. ניהול קמפיינים ממומנים



טוב לא נגמר במערכת הפרסום. הוא בודק גם את הדף, את מהירות התגובה, ואת איכות קפוץ לאתר האינטרנט הזה
הלידים בפועל.

טעויות נפוצות בבחירה בין סטורי לרילס
הטעות הראשונה היא להעלות את אותו סרטון בדיוק לכל המיקומים בלי התאמה. מה שעובד בפיד לא תמיד עובד
בסטורי, ומה שנראה טוב בסטורי לא בהכרח ירגיש טבעי ברילס. הטעות השנייה היא למדוד מהר מדי. לעיתים צריך 5 עד

7 ימים של תקציב סביר כדי לזהות מגמה אמיתית, במיוחד אם מדובר בקהל מצומצם או בשוק נישתי.

טעות נוספת היא להזניח עיצוב גרפיקה לפרסום ממומן. גם בווידאו, טקסט על המסך, צבעוניות, קריאות וקומפוזיציה
משפיעים מאוד. בעלי עסקים רבים משקיעים בקמפיין ולא משקיעים במסר הוויזואלי, ואז מסיקים בטעות שהפורמט לא

עובד. בפועל, הבעיה היא לא בסטורי או ברילס אלא בביצוע.

עוד כשל נפוץ הוא לנתק בין מערך התוכן למכירות. אם הנציג שחוזר ללידים אחרי 6 שעות, או אם אין מענה מהיר
בוואטסאפ, גם קמפיין מצוין ייראה חלש בנתונים. זה נכון בפרסום באינסטגרם לעסקים, וזה נכון גם בקמפיין לידים בגוגל.

אל תבחרו פורמט לפי מה שהמתחרה העלה השבוע.

אל תשפטו קמפיין לפי לייקים וצפיות בלבד.

אל תעלו סרטון בלי כתוביות ברורות, במיוחד כשחלק גדול מהצפיות הן בלי סאונד.

שאלות נפוצות

מה עדיף לעסק קטן, סטורי או רילס?

לעסק קטן שרוצה פניות מהירות, סטורי הוא לרוב נקודת פתיחה טובה יותר. אם יש לכם שירות ויזואלי או צורך לבנות
אמון ולהיחשף לקהלים חדשים, רילס יכול לתת תמורה מצוינת, במיוחד כשהוא חלק ממערך תוכן עקבי.

האם אפשר להשתמש באותו סרטון גם לסטורי וגם לרילס?

אפשר, אבל עדיף לבצע התאמות. בסטורי צריך מסר מהיר והנעה ברורה לפעולה, וברילס כדאי לתת פתיח יותר תוכני
וקצב צפייה שמתאים לגילוי והפצה.

כמה זמן צריך להריץ קמפיין לפני שמחליטים מה עובד?

בדרך כלל כדאי לתת לקמפיין לפחות כמה ימים של צבירת נתונים, ולעיתים שבוע מלא, לפני שמסיקים מסקנות.
ההחלטה צריכה להתבסס על עלות לתוצאה אמיתית, לא רק על חשיפות או צפיות.

האם רילס מביא לידים או רק חשיפה?

רילס בהחלט יכול להביא לידים, במיוחד כשיש בו הדגמה טובה, מסר חד וקריאה ברורה לפעולה. עם זאת, במקרים רבים
הוא עובד טוב יותר כחלק עליון ואמצעי במשפך, ואז סטורי או רימרקטינג משלימים את ההמרה.

איך משלבים בין פרסום בפייסבוק, אינסטגרם וגוגל?

השילוב הנכון מתחיל מהבנת המסע של הלקוח. רשתות חברתיות יוצרות עניין וביקוש, וגוגל לוכד חיפושים עם כוונה
גבוהה. כשמחברים בין קידום ממומן בפייסבוק, פרסום ממומן ברילס, ניהול קמפיינים בגוגל ורימרקטינג, התוצאה בדרך

כלל יציבה ורווחית יותר.

הבחירה הנכונה מתחילה מהשאלה העסקית

https://velolinx.co.il/paid-advertising/


אם אתם צריכים תגובה מהירה, מבצע נקודתי או יותר שיחות והודעות, פרסום ממומן בסטורי כנראה יתאים לכם יותר
בשלב הראשון. אם אתם רוצים להרחיב קהל, להמחיש ערך ולהפוך תוכן לכלי מכירה, רילס יכול להיות מנוע צמיחה חזק.
הדרך המדויקת ביותר היא לא לנחש, אלא לבנות אסטרטגיה, לבדוק שני פורמטים בתנאים דומים, ולמדוד לפי תוצאות
עסקיות אמיתיות. כשמחברים בין קריאייטיב נכון, ניהול קמפיינים ממומנים מקצועי ותהליך מכירה מסודר, גם סטורי וגם

רילס יכולים להפוך לערוץ רווחי מאוד עבור העסק שלכם.

VeloLinx - סוכנות דיגיטל ופיתוח פרימיום

ולולינקס )VeloLinx( היא סוכנות בוטיק טכנולוגית המעניקה פתרונות קצה לקצה לעסקים
הדורשים מצוינות ונוכחות דיגיטלית בלתי מתפשרת. אנו משלבים אסטרטגיות שיווק אגרסיביות

ומדויקות עם פיתוח טכנולוגי עילית, כדי להפוך את העסק שלך למוביל שוק דומיננטי.

מעטפת השירותים היוקרתית שלנו:

�� SEO וקידום אורגני מתקדם: אסטרטגיות בניית קישורים עוצמתיות וקניית קישורים ברמה הגבוהה ביותר
לדומיננטיות מוחלטת בתוצאות החיפוש.

�� פיתוח Custom )קוד אישי(: פיתוח אתרים ואפליקציות ברמות המורכבות הגבוהות ביותר, בתפירה
אישית ומדויקת לצורכי העסק ללא מגבלות טכנולוגיות.

�� אוטומציה ו-AI: פיתוח סוכני מכירות חכמים מבוססי בינה מלאכותית שסוגרים עסקאות 24/7 וחוסכים
עשרות אלפי שקלים בהוצאות כוח אדם.

�� Local SEO & PPC: קידום ושליטה אבסולוטית בכרטיס Google Business )גוגל מפות( וניהול קמפיינים
ממומנים ממוקדי המרות.

:)NAP( פרטי התקשרות ונוכחות דיגיטלית

טלפון ו-WhatsApp רשמי: 050-7418449

אזור שירות: שירות מקוון - פריסה ארצית ובינלאומית

velolinx.co.il :אתר הבית

הנכסים הדיגיטליים שלנו:
Facebook | Instagram  | Google Business

https://wa.me/972507418449
https://velolinx.co.il/
https://www.facebook.com/velolinx.backlinks
https://www.instagram.com/velolinx.agency/
https://share.google/3MktBWbjbqUnGcJAf

